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Los “pay-for-delay’
retrasarian cinco afios la
entrada de EFG en EEUU

3 Organizaciones
de consumidores,
denuncian el alto
coste que suponen

M. b. Los acuerdos entre
companias farmacéuticas
innovadoras y de genéri-
cos estan en el punto de
mira en Estados Unidos
por su coste para las ar-
cas publicas y los pacien-
tes. Desde organismos fe-
derales y juzgados ya han
advertido de que pueden
estar afectando a la com-
petencia (ver CF del 24-VI-
2013), mientras que las
patronales de los labora-
torios sefialan que, por el
contrario, este tipo de tra-
tos (pactados fuera de los
tribunales donde se diri-
men los conflictos sobre
patentes) han sido muy
beneficiosos para los pre-
supuestos publicos (ver
CF del 15-VII-2013). La se-
mana pasada fueron los
consumidores los que se
manifestaron en contra de
estas practicas.

Dos organizaciones es-
tadounidenses de defensa
del ciudadano, Commu-
nity Catalyst y PIRG, han
elaborado un estudio
donde concluyen que los
pay-for-delay, como asi
llaman a estos pactos, re-

trasan la entrada de ver-
siones genéricas una me-
dia de cinco afios. Han
analizado los veinte casos
mas importantes y han
sefialado que afectan un
gran rango de pacientes
de condiciones serias o
cronicas, “desde cancer 'y
enfermedad cardiaca has-
ta depresion e infeccion
bacteriana”.

El medicamento de
marca, continuia el infor-
me, cuesta una media de
10 veces mas que su EFG,
pero puede llegar a hacer-
lo hasta 33 veces mas.
Ademas, las ventas tota-
les de farmacos de mar-
ca“mientras las versiones
genéricas eran retrasa-
das"” han sido de 98.000
millones de dédlares.

La patronal del genéri-
co americana, GPhA, se ha
apresurado a rebatir a es-
tas asociaciones de con-
sumidores sefialando que
se basan en una “premi-
sa erronea”: que los fabri-
cantes de genéricos gana-
ran en todos los casos
abiertos de conflictos so-
bre patentes. “Las compa-
fiias que impugnan medi-
camentos de marca con el
objetivo de llevar al con-
sumidor opciones genéri-
cas de bajo precio s6lo ga-
nan un 48 por ciento de
los casos”.



